KONRAD ‘ ADMINISTRACION DE

NEGOCIOS INTERNACIONALES
!SNDQ|§UNEWNSW% PLAN DE ESTUDIOS

1

Matematicas | 4 4
Fundamentos de Economia 4 4
SEMESTRE | Mundo Empresarial 4 4
Habilidades Comunicativas 2 2
Inglés Intermedio Bajo 4 2
Matematicas |l 4 Z
Macroeconomia 4 3
Contabilidad Gerencial 4 3
SEMESTRE II
Administracion y Organizaciones 2 2
Cultura | 2 2
Inglés Intermedio Medio 2
Estadistica | - -
Costos y Presupuestos 4 3
Fundamentos de Mercadeo - 3
SEMESTRE IlI
Gestion de la Informacién 2 2
Contexto Internacional 2 2
Inglés Intermedio Alto 4 2




SEMESTRE IV

SEMESTREV

SEMESTRE VI

Estadistica ll

Matematica Financiera

Metodologia de la Investigacion

Comercio Exterior |
Cultura ll

Inglés Avanzado

Derecho en los Negocios
Gestidn de Operaciones

Investigacion de Mercados
Comercio Exterior Il
Electiva Profesional |

Inglés Proficiencia

Administracion Financiera

Pensamiento Estratégico

Gestion del Talento Humano

Economia Internacional
Electiva Profesional Il

Cultura HI

Inglés / Especializado |

AN N DA B~ DN

ANOON DA NMNOW

N w0 NN B

N NN W N

N NN~ W

N W

N WwNd



SEMESTRE VII

SEMESTRE VI

SEMESTRE IX

Empresariado

Negocios Internacionales
Finanzas Internacionales
Electiva Profesional Il

Logistica y Distribucion Fisica Internacional

Inglés / Especializado Il

Proyectos

Marketing Internacional
Gerencia Estratégica Internacional

Derecho Econémico Internacional

Electiva | Institucional

Trabajo de Grado

Geopolitica y Relaciones Internacionales
Practica Profesional

Electiva Profesional IV
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ELECTIVAS TEMATICAS

Cult 1 Se centrara en la contextualizacion
ultura cultural de diferentes paises.

. . Enfoque en el desarrollo de ideas
Electiva Profesional | de emprendimiento e innovacion.

Enfoque en el desarrollo de destrezas
. . para el manejo eficiente de tecnologias
Electiva Profesional Il de informacion y comunicacion (TIC)
al servicio de los negocios.

Desarrollo de habilidades gerenciales

Electiva Profesional Il y habilidades blandas para el desemperio
organizacional.

. . Profundizacion en la disciplina de
Electiva Profesional IV Marketing para la internacionalizacién.

Enfoque interdisciplinar en aspectos

Electiva | Institucional industriales, de tecnologia, psicologia,
entre otros.




