X

Nowalii KONRAD
* Frorderay

LORENZ

| Vigilada Mineducacién |

EVALUADORES INTERNACIONALES

Programa Académico

Nucleos Tematicos

Descripcién

Maestria en Psicologia
Clinica

Lenguaje y Terapias de
Tercera Generacion

La investigacidn propia de este eje profundiza en aspectos del contexto terapéutico y de la relacién paciente
terapeuta con base en tres perspectivas de analisis propias de la Psicologia Clinica: (a) Terapia de Aceptaciény
Compromiso, (b) Psicoterapia Analitico-Funcional y (c) Mindfulness.

Lineas de trabajo:

o Intervenciones para promover la flexibilidad psicoldgica en nifios y adolescentes
o Mindfulness, procesos psicoldgicos y sus aplicaciones clinicas

Sexualidad Humana

Lineas de trabajo:
o Comportamiento sexual y sexologia clinica: adaptaciones y validaciones de escalas y protocolos de
intervencién en disfunciones sexuales desde la psicologia
o Comportamientos sexuales de riesgo: adaptaciones de protocolos de prevencién
o Victimizacidon sexual: validaciones de instrumentos y estudios de prevalencias en victimizacién sexual.

Terapias Cognitivo-
Conductuales en
diferentes
poblaciones

La investigacién propia de este eje profundiza en relacionados con las terapias Cognoscitivo-Conductuales y su
investigacion en escenarios de salud.
Lineas de trabajo:
o Estudios psicométricos
o Terapias cognoscitivas
o Activacidn conductual

Maestria en Psicologia
del Consumidor

Decisidn, Juicio y
Eleccidon

Se profundiza en los juicios previos a la eleccién, los criterios de andlisis y evaluacion de las caracteristicas de
lo que se decide, las distintas etapas que atraviesa el consumidor para llegar a sus preferencias y eleccion;
estudiando en detalle qué, cdmo y por qué escoge el consumidor. En esta linea se estudian las aplicaciones de
la economia conductual y el BPM (Modelo de Perspectiva Conductual).

Procesos Psicolégicos

Explora los procesos cognoscitivos y emocionales que forman parte del comportamiento del consumidor,
estudiando los procesos de aprendizaje, percepcion, memoria y procesamiento de informacion del
consumidor, los que determinan las diferencias individuales en casos particulares. El analisis de los procesos
psicolégicos asociados con la comunicacidn, el neuromarketing, la segmentacion, el branding y
posicionamiento de marcas, entre otros, se encuentran en esta linea de investigacion.

Procesos
socioculturales y
practicas de consumo

Se abordan problemas relacionados con las influencias culturales frente al consumo, asi como el estudio de las
variables macro y microambientales que permiten comprender el comportamiento del consumidor. En
particular se incluyen tematicas en practicas culturales de consumo; ética, ciudadania y consumo; tendencias y
vida cotidiana; identidades y estilos de vida; mediaciones y consumo; consumo sustentable; y consumidor
ciudadano.




