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Indicadores clave de desempeno
del Programa

Niumero de estudiantes que han recibido apoyos financieros por afio y tipo de apoyo Marketing
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Apoyos economicos
Numero de apoyos econdmicos como soporte i}
para la realizacidn de estudios superiores.
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EDUCATION SUPPORT PROCESSES

Apoyos Académicos

Cantidad de estudiantes que participan en
actividades que promueven la permanencia
estudiantil y graduacion oportuna (consejeria
Individual, talleres y tutorias)
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Numero de estudiantesque recibieron apoyosacademicos por tipoy periodo Marketing
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Desercion por periodo SPADIES comparado con el grupo de referencia por area del conocimiento
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porcentaje de estudiantes que interrumpen 0,0%
su trayectoria académica en un programa 20202 2021-1 20212 202-1 2022-2
determinado, sin haberse graduado ni Deridn

haberse inscrito nuevamente en el periodo

académico siguiente. .
9 ——Mercadeo  —s—Economia, administracion, contaduria y afines - Grupo de Referencia - Area del conocimiento
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Movilidad saliente nacional
e internacional de estudiantes:

Numero de estudiantes del programa que, en un
periodo académico, realizan actividades de
formacion fuera de la institucion, ya sea en el pais
o en el extranjero.
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Movilidad estudiantil nacional e internacional por periodo Marketing
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